API.PL to bezposredni importer
= urzadzen, akcesoridow oraz
. A o medidw i podtozy do druku
wielkoformatowego i sitodruku.
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i Z przedstawicielami firmy
LUKASZEM KOZLOWSKIM,
f ‘ i | Business Unit Managerem Druk Tekstylny,

- - e i BARTOSZEM KUCHTA,
o Business Development Managerem,

rozmawia Robert Stawski.

Rzybliz'my ideg, jaka przySwieca firmie

APLplw prowadzonym przez Pandw biznesie.

B.K.: Najbardziej zalezy nam na dobo-
rze mozliwosci, zaréwno sprzgtowych,
jak 1 materiatowych, pod potrzeby klien-
ta. Nie dziatamy na zasadzie sprzedazy
wszystkiego. Staramy si¢ zrozumieé klien-
ta i przedstawi¢ najbardziej zoptymalizo-
wane rozwigzanie dostosowane do jego
potrzeb. Wynika to tez z tego, ze mamy
nie tylko teoretyczne, ale i praktyczne do-
$wiadczenie w druku. W zwiazku z tym
nie traktujemy naszej wiedzy na temat
urzadzeni czysto katalogowo, ale pozna-
jemy cata technologie, by wlasciwie do-
radzi¢ klientowi dobér sprzetu i techniki.
L.K.: Czasem oczekiwania klienta sg
ogromne, a potrzeby mate, dlatego nie
chcemy, aby przeplacit, ale by wszyst-
ko bylo idealnie skorelowane. Jakos¢
urzadzenia, kwota, jaka chce wyda¢,
i najwyzszej jakosci doradztwo tech-
nologiczne i edukacyjne — podnoszenie
kwalifikacji w obstudze sprzetu.

Technologie podnoszqce efektywnosé pro-
dukcji i budujgce przewage konkurencyjng
to jedna z podstaw projektowania i produk-
¢ji odziezy, akcesoridw modowych, wystroju
wngtrz. Jakie technologie sq najczesciej sto-
sowane w produkcji tekstylicw, ktdre dostar-
czacie swoim klientom?
B.K.: Dostarczamy wiasciwie wszyst-
kie technologie. Od sitodruku az do
wysokiej jakosci druku cyfrowego, gdyz
wszystkie nadal funkcjonujg w przemy-
§le. Przy duzych naktadach, np. koszu-



lek promocyjnych, firmy nadal uzywaja
sitodruku, gdzie koszt jednostkowy
jest ostatecznie niewielki. Jednak samo
przygotowanie tego typu druku — licz-
ba naswietlonych siatek, liczba barw,
ktére trzeba przygotowal — jest drogie.
Ale mozna to samo zrobi¢ cyfrowo, np.
poprzez drukarki DTG. Przy duzych
metrazach jest wykorzystywany druk
rotacyjny, ktéry réwniez zostal zasta-
piony drukiem cyfrowym — pigmento-
wym, sublimacyjnym lub reaktywnym.
80% produkeji tekstylnej juz zostalo
zdigitalizowane. Zdecydowanie zmniej-
sza to koszty przygotowania produkcji
i samej produkciji, tak by wydrukowanie
cyfrowe nawet 10 m indywidualnego
wzoru byto optacalne.

L.K.: Cata sytuacja pandemiczna od-
wrécita trend na rynku. Wykorzystu-
je si¢ coraz mniej dilugich naktadéw
oraz serii. Jeszcze 7-8 lat temu duze
firmy sieciowe mialy cztery kampanie
sezonowe — wiosna, lato, jesiedl, zima.
Dzi§ mamy podstawowe kampanie, ale
co miesigc potrafia wymienia¢ si¢ wzory
i modele. Bez druku cyfrowego trudno
bytoby co$ takiego realizowaé w tak
krétkim czasie. Jest to alternatywa dla
kosztéw tradycyjnego druku, ktére po-
wodowaly, ze przygotowanie kolekeji
musiato by¢ bardziej roztozone w czasie.

Skoro mowimy o druku, ktdre przewagi, ogra-
niczenia i podioza charakteryzujq technologie
cyfrowego druku pigmentowego na tekstyliach
oraz technologie druku sublimacyjnego?
L.K.: Jezeli chodzi o druk sublima-
cyjny, to nie nadaje si¢ on na podioza
naturalne. Jest stosowany na wiéknach
syntetycznych, a jego najwicksza zaleta
jest duza odporno$¢ mechaniczna, np.
na pranie. Druk utrzyma si¢, dopéki nie

uszkodzimy widkna.

LUKASZ KOZEOWSKI
Business Unit Manager Druk Tekstylny

B.K.: Jesli chodzi o widkna naturalne, to
wykorzystuje si¢ dwie techniki. Reaktyw-
na jest najpopularniejsza w tej chwili, jed-
nak optacalna dopiero przy 200-500 m.
Druk jest bardzo prosty, ale proces utrwa-
lenia jest czasochtonny i mato ekologicz-
ny. Do utrwalenia 1 kg potrzeba az 40 1
wody. O tym si¢ nie méwi, ale jest to
ogromna ilos¢ wody, a co za tym idzie,
takze energii potrzebnej w trzech proce-
sach stosowanych do utrwalenia druku
(podgrzewanie, ochfadzanie i pranie).
Druga to technika druku cyfrowego pig-
mentowego. Bardzo prosty i przyjemny
proces, bez uzycia wody. Bardzo szybki,
ekologiczny i zdobywajacy coraz wigkszy
segment rynku. Przy druku reaktywnym
mozemy drukowaé na bawelnie, ewen-
tualnie bawetnie z niewielkg domieszka
widkien sztucznych typu elastan czy po-
liester. Pigmentem natomiast mozemy
zadrukowa¢ najszersza game materiatéw
— bawelne, miksy bawetny, lny, wiskozy
iich mieszanki, jedwab, a nawet poliestry,
dzigki udoskonaleniu pigmentéw przez
jednostke badawcza firmy Epson. Mamy
jeszcze metode druku kwasowego, spe-
cjalnie pod jedwabie, wetng i poliamidy.

BARTOSZ KUCHTA
Business Development Manager

Bardzo wazne dla dzisiejszego biznesu sq
kwestie ekologii, o ktorych juz Panowie wspo-
minali. Czy mamy zatem tylko jedng ekolo-
giczng metode druku?
B.K.: Istotnie, dzi§ metoda pigmentowa
druku na bawelnie jest najbardziej eko-
logiczna. Nie tylko ze wzgledu na brak
uzycia wody, ale takze szybko$¢ procesu,
co pozwala drukowaé na biezaco, bez
konieczno$ci magazynowania, a to czg-
sto koniczy sie dla nadwyzek odsytaniem
do outletéw lub, co gorsza, recyklingiem,
ktéry jest bardzo drogi.
L.K.: Podobnie jest w przypadku sublima-
cji, gdzie sam proces jest bardzo czysty, gdyz
barwniki sa na bazie wody, nie zawieraja
niebezpiecznych substancii i zwiazkéw lot-

nych. Istotng rzeczg przy sublimacji jest to,
ze rynek ma coraz wicksze wymagania, jesli
chodzi o podioza. Coraz czesciej klienci py-
taja o tzw. rPety, tkaniny tworzone z butelek
plastikowych. Jest to bardzo fajna i modna
rzecz na rynku. Pojawia si¢ coraz wiecej
tkanin, dzianin i produktéw certyfikowa-
nych ze wzgledu na wykonanie z materia-
téw, ktére pochodza z odzysku. Jest pickny
trend wykorzystywania odpadéw organicz-
nych, np. tworzenia tkanin z wiékna bana-
nowca, kokosa. Na tym — z nadzwyczajnym
efektem — drukuje si¢ pigment.

Czy sq to oplacalne metody druku?

L.K.: Jesli chodzi o sublimacje, to sam
poziom wejscia, w przypadku najtani-
szych urzadzen, ksztaltuje si¢ na po-
ziomie 6 tys. euro plus urzadzenie do
przenoszenia, czyli wydatek 1000-
1500 euro. Natomiast konkretna linia
produkeyjna do druku na tkaninach to
wydatek okoto 50 tys. euro. Wraziedru-
ku na bawelnie to koszt okoto 200 tys.
euro. Jest wiele firm, ktére zaczyna-
ty swoja produkcje od matej drukar-

ki, drukujacej na szeroko$¢ 1 m, a po
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Ogromne znaczenie w projektowaniu i pla-

nowaniu kolekcji ma jakosc. Czy polecilibyscie

zakup gotowych wzordw, czy wlasne projekty?
t.K.: To juz zalezy od indywidualnego
modelu biznesowego. Jest duzo firm,
ktére bazuja na wiasnej produkcji, ale
opartej na obrazach stockowych, nato-
miast jesli kto§ chce si¢ wyréznié, za-
trudnia swoich grafikéw, ktérzy przy-
gotowuja indywidualne projekty.

B.K.: Drukarniom czysto ustugowym,

przyjmujacym zlecenia od malej firmy
odziezowej czy sklepu, to klient przysyta
swoje gotowe projekty. A sa drukarnie

uptywie 13 lat maja kilka drukarek
o szerokosci 1,6 m. Obserwowalismy
doktadnie, jak zmienialy si¢ te firmy,
jak zmienialy si¢ tkaniny poliestrowe,
z ktérych jest wykonana odziez sporto-
wa czy techniczna, i wykoriczenie tych
tkanin.

B.K.: Moda na druk reaktywny na pod-
tozach naturalnych wynikata z tego, co
duze firmy w Polsce posiadaty w swoim
parku maszynowym. To byty duze sten-

dery do utrwalania, suszenia i stabilizo-
wania tkanin. Dla nich naturalne byto
postawienie drukarki zalanej tuszem re-
aktywnym. Nowe biznesy nie maja nawet
mozliwosci otworzenia nowej drukarni
reaktywnej, poniewaz warunki srodowi-
skowe na to nie pozwolg. Dochodzi tez
dodatkowy koszt postawienia oczyszczal-
ni $ciekéw. Stad decyduja si¢ na metode
pigmentows. Jest to bez watpienia przy-
sztos¢ tego przemystu.

nastawione na kreacj¢, wprowadzajace
nowe wzory, trendy, kolory. Pare lat temu
przyktadem byt wzér rodlin tropikal-
nych, ktéry potem wszyscy kopiowali.

Czyw takim razie roxwazac uruchomienie wtas-
nej produkeji dla potrzeb kolejnych kolekcji?

B.K.: Zawsze staramy si¢ rozmawiaé
z klientami. Jesli nie sa gotowi podja¢ sie
takiej inwestycji, doradzamy, gdzie moga
zleca¢ druk nawybranych tkaninach. Lat-

wo jest wydaé 50 tys. euro na maszyny,
ale zeby bylo to optacalne, trzeba mie¢
duzo zaméwien. Sg jednak firmy, ktére
od razu decyduja si¢ na zakup urzadzen
iwlasng produkcje. Wéwcezas omawiamy
potrzeby, montujemy i szkolimy pracow-
nikéw. To bardzo skraca czas oczekiwa-

nia na gotowy produkt.

A co dzis stanowi najwigkszq przeszkode

pry podejmowaniu decyzji o inwestycji?
L.K.: Przede wszystkim wysokie koszty
kredytéw, leasingu, trudno$é¢ w ich po-
zyskaniu, wstrzymanie srodkéw z dotacji
unijnych. Ponadto wysokie ceny energii
i gazu, a takze zalew tanich tkanin azja-
tyckich. Jednakze uwazamy, ze nie nale-
zy sie ba¢ podejmowania decyzji o rozpo-
czeciu przygody z drukiem, wybierajac
metody energooszczedne i ekologiczne.
Nie trzeba ba¢ si¢ pytac i walczy¢ o swoje
cele. Na pewno chetnie pomozemy.

Bardzo dziekuje za rozmowe.

API.PL Sp. z 0.0.

Autoryzowany dystrybutor
urzadzen do produkcji tekstylidw
marki EPSON

www.api.pl
www.druknabawelnie.com.pl
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Cyfrowy druk tekstylny
DOSZerza swoje
horyzonty

Jakosé, elastycznoscé i zrdwnowazony rozwdj — to sg wartosci,
ktore lezg u podstaw sukcesu serii Monna Lisa — cyfrowych
przemystowych drukarek tekstylnych.

Budujemy maszyny, ktére spetniaja stale zmieniajace sie
potrzeby dynamicznych rynkéw, w wielu zastosowaniach:

od mody i odziezy sportowej, do tekstyliow domowych.
Przemystowe drukarki tekstylne Monna Lisa pozwalajg

aby uzytkownicy byli konkurencyijni i innowacyjni,

a jednoczesnie zmniejszyli wptyw na srodowisko.

www.epson-monnalisa.eu
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